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De aflopende contracten met JCDecaux (eind 2028, abri’s en mupi’s) en NPB Media (eind 2026, 

realistische scenario’s in kaart 

 

 

‘Digital’

 

5.1, 1, c
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1
 formaat, of digitale schermen van 75” en 86”. 

5.1, 1, c
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twee belangrijkste vormen van digitale reclame zijn ‘Search’ en ‘Display’. Search (‘zoekadvertenties’) richt zich op 
mensen die actief op zoek zijn naar iets specifieks. Totaal besteden adverteerders circa €1,6 miljard aan 

De omvang van deze markt bedraagt €1,3 miljard.

praktijk is het voor een deel vergelijkbaarbaar met ‘display’

5.1, 1, c

5.1, 1, c
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hanteert een bruto tarief van €160 per vlak
, en zelfs €210 

analoog vlak levert naar schatting tussen €2.500 en 
€3.200 netto per jaar op voor JCDecaux. gemiddeld tussen €25.000 en €70.000 per zijde.

CPM is de term die gehanteerd wordt voor de ‘kosten per 1000 contacten’
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5.1, 1, c
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“ head in the sand. WPP’s commitment is 
to reach net zero in our value chain by 2030.”

 

–

5.1, 1, c

5.1, 1, c
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6

buitenreclamevormen die door nationale adverteerders ingezet worden (abri’s, billboards, reclamemasten). Een 

5.1, 1, c

5.1, 1, c
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auto’s geadverteerd wordt. 

‘voedingsmiddelen overig’, waar 

 

5.1, 1, c
5.1, 1, c
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• 
• 
• 

 

• 
• 

 

• 
• 

• 

is de huidige mediawaarde die beschikbaar is in de lopende concessies miljoenen euro’s waard.

5.1, 1, c
5.1, 1, c
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Er worden door adverteerders op abri’s en mupi’s vier soorten campagnes ingeboekt:

 

 

 

 

 

zijn er bepaalde adverteerders, met name campagnes van grote internationale bedrijven die ‘een rondje 
hoofdsteden’ boeken. 

5.1, 1, c
5.1, 1, c
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’

Er lijkt ons echter wel ruimte om het aantal objecten (met name mupi’s 

 ’s

Een belangrijke vraag is of mupi’s noodzakelijk zijn voor een exploitant om voldoende bereik en contactfrequentie 
Mupi’s zijn een belangrijk onderdeel geworden van het reclamemeubilair en zijn in Amsterdam 

’ gemiddeld een hoger bereik dan vlakken in abri’s en 

Het belang van de mupi’s ligt op het commerciële vlak

mupi’s is de stad in staat om direct en zeer gericht informatie te verspreiden.

 

5.1, 1, c
5.1, 1, c
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abri’s. Abri’s zijn 
zijn. Een beperkt aantal abri’s heeft digitale schermen. Er zijn 460 mupi’s die meestal roterende reclamevitrines of 

 

 

 

ngeschat op in het centrum en € buiten het centrum.

dat JCDecaux in Amsterdam een omzet realiseert van circa 5.1, 1, c
5.1, 1, c

5.1, 2, b 5.1, 2, b 5.1, 2, b

5.1, 2, b 5.1, 2, b 5.1, 2, b

5.1, 2, b 5.1, 2, b 5.1, 2, b
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Haag mupi’s, 

 Scenario’s

’
scenario’s heeft een financi

Bij alle scenario’s hebben wij GEEN rekening gehouden met mogelijke effecten van reclameverboden

een aantal scenario’s (C1 t/m C4):

5.1, 2, b

5.1, 2, b

5.1, 2, b
5.1, 2, b

5.1, 2, b
5.1, 2, b

5.1, 2, b

5.1, 2, b
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De reclamedruk in het centrum kan verminderd worden door geen mupi’s meer toe te staan (C2) of 

als mupi’s uit het straatbeeld verdwijnen, maar de gemeente wel bereid is om in alle abri’s digitale reclame toe te 

Verminderen reclamedruk door halveren aantal mupi’s

Het totaal aantal mupi’s halveren (van  zal leiden tot een daling van de omzet met circa . Deze 
compenseerd kunnen worden door in abri’s meer digitale reclame toe te 

Alleen reclame in abri’s toestaan

Deze scenario’s zijn gebaseerd op het feit dat abri
upi’s worden verwijderd

Alleen reclame in abri’s toestaan kan uitgevoerd worden met twee verschillende scenario’s, geen digitale reclame 
meer abri’s voorzien zullen worden van digitale 

Alleen digitale reclame toestaan in maximaa  van de abri’s en mupi’s

 

toegestaan in abri’s en mupi’s, onder de 
zullen worden. Het gevolg is dat het aantal mupi’s zal halveren (van  en het aantal abri’s met een 

Wij verwachten echter niet dat de exploitant interesse zal hebben om bri’s van een digitale reclamevitrine te 
voorzien: bij veel abri’s zal het aantal contacten te laag liggen om de investering in een digitale vitrine te 

dat de exploitant dan nog maar circa an het aantal abri’s zal voorzien van een 

5.1, 2, b
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reclamevitrine. Alle mupi’s

Op dit moment zijn er circa 3.500 zijden (1323 abri’s en 4 0 mupi’s). Wij gaan er vanuit dat in dit scenario
zijden in mupi’s gerealiseerd worden mupi’s dubbelzijdig) en zijden in abri abri’s). In totaal dus 

van het digitale aanbod. Ook is het onwaarschijnlijk dat op dit moment veel meer dan omzet in 
–

vitrines. Het lijkt ons zeer onwaarschijnlijk dat een exploitant geïnteresseerd zal zijn om in bri’s een digitale 

van een digitaal scherm bedragen waardoor bij 
een exploitant tot wel kan bedragen. Ook dient rekening gehouden te worden met de huidige abri’s: 
het is allerminst zeker dat de huidige abri’s geschikt zijn om een digitale reclamevitrine in te bo
mogelijk ook abri’s vervangen moeten worden.

Wij trekken de conclusie dat indien alleen digitale reclame toegestaan wordt, het aantal abri’s en mupi’s met reclame 

 

In onze analyses richten wij ons op de verwachte omzet van de exploitant bij de verschillende scenario’s. De 

wordt door NABB geschat op per jaar. JCDecaux betaalt aan de 
gemeente een afdracht van 

voor de abri’s en mupi’s voor haar rekening nam. 
In 2012 was er echter nog geen sprake van digitalisatie van abri’s en mupi’s

begonnen met het digitaliseren van mupi’s en abri’s. En vanaf 2020 

’ en mupi’s 
’ en mupi’s 
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5.1, 2, b
5.1, 1, c
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 Netwerkeffect: het ‘bezit’ van de concessie Amsterdam zorgt ervoor dat de exploitant andere concessies beter 

 

 

 

geen of minder mupi’s toe te staan. De daling van de 
omzet zou (deels) gecompenseerd kunnen worden door in abri’s meer digitale reclamevitrines toe te staan.

in abri’s (meer) digitale reclame toe te staan.

Bij alle scenario’s is vooralsnog geen rekening gehouden met mogelijke effecten van reclameverboden. 

5.1, 1, c
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(‘lichtmastreclames’) opgehangen worden. 

Adverteerders betalen circa € per lichtmastreclame per jaar. De gemeente ontvangt van de exploitant 
(NPB Media) een vaste gegarandeerde afdracht van circa per jaar. Het contract met NPB Media expireert 

 

 

voor abri’s en mupi’s, maar deze reclamevorm is voor de meeste MKB

 

5.1, 2, b
5.1, 2, b
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 Amsterdam ‘reclamevrij’?

 

 Gemeente moet zelf de kosten voor beheer, onderhoud en schadeherstel van abri’s verzorgen (geschatte 

 

 

 

 

 Verlies van inkomsten uit de reclameconcessie (minus
 

 

 

 Verlies van inkomsten uit de reclameconcessie (minus
 

minimaal kosten (exclusief de nog zeer lastig te begrote kosten voor verwijdering 

5.1, 2, b

5.1, 2, b

5.1, 2, b

5.1, 2, b
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stad de optie om alle abri’s zonder kosten van JCDecaux over te nemen. 
abri’s nog in goede conditie zijn en dat deze nog een makkelijk een nieuwe concessieperiode van 10

oude abri’s toch zoveel mankementen vertoonden dat complete vervanging noodzakelijk bleek.

 

Op het moment dat de gemeente eigenaar is van de abri’s kan besloten worden om de verkoop van reclame in eigen 
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Dat kan in ‘blokkendozen’, maar gemeente vindt dat (

Peperbussen kunnen naar onze mening een alternatief vormen voor de mupi’s. De volgende punten dienen nader 
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 Gezien het grote aantal te plaatsen zuilen, lijkt het logisch dat de zuilen in plaats komen van de mupi’s. Op dit 
moment zijn er 460 mupi’s, terwijl er 600 zuilen geplaatst moeten worden;
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• 
• 
• 
• 
• 
• 
• 
• 
• 

 

gemeenten, provincies, vervoersregio’s en andere concessieverleners in Nederland en B

• 
• 
• 
• 
• advies met betrekking tot digitale buitenreclame (‘digital out home’)
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e exploitatie van abri’s en mupi’s.

Abri’s (13 Mupi’s (

Abri’s met digitale schermen

De abri’s en mupi’s vallen onder de concessie JCDecaux
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van stadsdelen zijn ‘eind vorige eeuw’ zuilen geplaatst met als enig doel reclame maken)
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geplaatst zijn (soms dezelfde campagne die in abri’s te zien is), maar ook alternatieve vormen als graffiti, flyers etc. 

campagnes zien opduiken in abri’s en mupi’s.

“Het is vooralsnog de meest betaalbare vorm van 

afspraken.” –
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reclame die zichtbaar is in de openbare ruimte is er dus ook veel ‘buitenreclame’ waar 


